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ABSTRACT: This review aims to explain that exists in Eminescu’s pub-
lishing work a true ideological platform, which the author succeeds in
emphasizing it impartially. The critic also explains the way in which
Eminescu has realised an over-thesis about identity, built on its impres-
sive economic culture (such as G. Calinescu had intuited). This work
makes an exhaustive comparative analysis of what other critics had made
about Eminescu’s publishing in order to show us that the journalist is
the author of the most important identity discourse from Romanian cul-
ture. This book can be considered as a model of critical reassessment
conducted with accuracy, a field overrated and glorified.
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Publicistica lui Mihai Eminescu ramane un domeniu de interes major
si pentru exegeza actuald, care incearca sa contureze un portret real al
publicistului, angajat cu toati fiinta in munca sisifici de gazetar. intr-o
(re)lectura critica realizata cu maxima seriozitate si minutiozitate, Adrian
JICU demonstreaza in lucrarea Coordonate ale identitdtii nationale in publi-
cistica lui Mihai Eminescu. Context romdnesc si context european (Bucuresti,
Editura Muzeului National al Literaturii Romane, Colectia Aula Magna,
2013, 255 p.) ca poetul-publicist este autorul celui mai important discurs
identitar din cultura romana. Argumentarea este construita riguros, fiecare
argument fiind sustinut de citate pertinente extrase din articolele emi-
nesciene si, cel mai important, printr-o permanentd raportare la vocile
critice anterioare, a cdror opinii le confirma, le contrazice sau le nuanteaza
cu scopul de a stabili sensul corect al discursului in contextul epocii lui
Eminescu.

1 Profesor de Limba si literatura romdnd la Colegiul Tehnic ,Dimitrie Ghika”,
Comadnesti, judetul Bacdu.
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Lucrarea este alcdtuitd dintr-o ipoteza cu titlu seducator Idolul de
fier cu picioare de lut, in care autorul isi expune concis ipoteza de lucru,
urmatd de 5 capitole, divizate la randul lor in subcapitole: I. Pentru un model
semioticd-procedural al identitdtii nationale, II. Sursele conceptiei identitare
eminesciene, III. Componente ale identitatii nationale in publicistica lui
Mihai Eminescu, IV. Apdrarea identitdtii nationale si V. Recalibrarea publicis-
ticii eminesciene, incheindu-se cu un Postscriptum, bibliografie si Addenda
(rezumatul lucrarii in limba engleza). Miza demersului propus de critic
(deloc facild, cum insusi autorul marturiseste) constd in re-evaluarea
obiectiva a publicisticii eminesciene din perspectiva identitdtii nationale,
raportdndu-se in permanenta la ,,contextul intern si extern, dar si la spiritul
veacului” (p. 9).

In ceea ce priveste componentele identitatii nationale cuprinse in
publicistica eminesciana, criticul face referire la: 1. identitatea lingvistica
(ce reiese din modul in care Eminescu pledeaza pentru scrierea corecta in
jurnale, avand nostalgia puritatii limbii romane a cronicarilor); 2. impor-
tanta pe care poetul-publicist o acorda trecutului istoric, punand in lumina
cd ,,Recursul la trecut nu se face la modul paseist, ci devine expresia deza-
magirii provocate de ceea ce Eminescu considera a fi un prezent rusinos”
(p- 47); 3. cultul muncii, privit ca factor supraindividual si considerat un
principiu absolut pentru buna functionare a economiei. Autorul conchide
cd publicistul Eminescu ilustreaza specificul romanesc prin raportare la
statul cultural, nu cel politic.

Situdndu-1 pe poetul-publicist in centrul canonului identitar, criticul
demonstreaza ca ,,publicistica lui Eminescu este nationalista” (p. 126), iar
articolele sale exprimd un profund patriotism, animat de sentimentul apar-
tenentei la rasa sa de romén. Judecidnd cu dreaptd masura, fara a cadea
in capcana mitizarii sau demitizarii publicisticii eminesciene, Adrian Jicu
si-a exprimat punctele de vedere avand ca singur aliat textul gazetarului,
pastrand distanta critica cuvenita fata de toate opiniile enuntate pana la el
despre acest subiect, corectand acolo unde era cazul, dezaproband sau pro-
punand o alta interpretare, cum se intampla cand este vorba despre etapele
gazetdriei, care ,,se dovedesc, la 0 analizd atentd, nefunctionale”, orientand
atentia spre ,,0 clasificare care sa identifice cativa centri tematici, in jurul
cdrora graviteaza articolele sale” (p. 137).

Scuturand cliseele, clarificind interpretarile eronate care denatureaza
adevarul (cautat cu atata ardoare de poetul-publicist!) si re-configurand
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contextul romanesc si cel european in care trebuie plasatd publicistica
lui Eminescu, Adrian Jicu pune o eticheta identitara asupra acesteia, prin
identificarea unui nationalism activ, uneori dus pana la extreme. Fiecare
argument consolideazd imaginea idolului de fier cu picioare de lut, dove-
dind cd ideile nationaliste au trecut peste nemdrginirea timpului, pentru ca
implicarea in slujba unui ideal atat de nobil confirma, incd o data, maretia
acestui ,,profet al neamului” (p. 230). Se remarca tonul neutru al criticului,
o atitudine detasatd si lucidd in emiterea judecatilor de valoare, justetea
punctelor de vedere exprimare clar si concis, o documentare adecvata ce-i
permite intelegerea fenomenelor vizate si, mai presus de toate, cunoasterea
in profunzime a textelor publicistice eminesciene. Un ochi vigilent si critic,
ce a scrutat nu numai articolele scrise de gazetar, ci si toate interpretarile
prilejuite de acestea, cu scopul de a elabora un studiu lipsit de exagerari sau
efuziuni inutile. Cartea aceasta poate fi apreciatd drept un model de re-eva-
luare critica, realizat cu acribie, a unui domeniu supralicitat si canonizat.





